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JIG-A-LOO,
LAVAGUE ORANGE
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ans le pays de Jig-a-and, dirigé
par la société Jig-a-world, le Jig-
A-Loo est 1o, Non, Il ne s'agif pas
d’un nouveau concspt de des-
sin animé, mais tout simplement d’un
nouveau lubrifiant & la communication
décalée! Pour la pefite histoire, les créa-
teurs raconfent que e nom remonte &
1958, lorsque I'inventeur du produit mit au
point la formule exacte et s'exclama “ti-
gi-dou”, expression canadienne compa-
rable & nofre euréka.
Packagé dans un aérosol de couleur
orange Vi, le lubrifiant se compaose de sil-
cone. Ses applications sont multiples. Il fu-
brifie, évidemment, mails aussi il imper-
méabilise, combat la rouille et le gel, ef
protége aussi bien le bois que le plos-
tique, le métal ou encore le cuir," £t fe tout
sans mauvaise odeur, sans facher et
sans coller, affrme  Patrick
Hofman, P-dg de la société, car
le produit ne contient pas de
distillat de pétrole, d'huile, de
graisse, ou de détergent.”

LA FRANCE

EN VUE
Maurice Pinsonnauit,
homme d'affaires cana- §
dien, a tancé Jig-A-Loo
en 2004 sur le marché du
détail. Car I'aérosol éfait
auparavant surtout
connu des milieux indus-
triels et commerciaux. Il y
a deux ans, David
Gilmour, Bernard Allaire
et Patrick Hofman raché- ]r
tent le produit et créent ==
Jig-o-world en vue de lg oW
développer ¢ l'internatio-
nal, malgré un marché for-
tement  concurrentiel,
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Qu‘importe, Jig-a-world s'est lancé al'as-
saut de I'Amérique en début d'année.
Avec une communication assez décalée,
reprenant notamment la musique Just o
Gigolo en*Just a Jig-A-Loo”, lamarque se
distribue aujourd’hui dans environ 5000
points de vente.
Lors du Salon Equip®Auto, qui s'est tenu &
Paris, en octobre dernier, la société a pré-
senté Jig-A-Loo." Nous avons tois axes de
développement . les cenfres-aufos, les
enseignes de bricolage et droguerie ainsi
que le marché du nautisme, explique
Bernard Musnier, directeur général de
Jig-a-France, la filiale fricolore du groupe.
Nous sommes actuellement en négocia-
fions avec les grandes enseignes, Nous ci-
blons 500 a 600 points de venfe en
France. tous secteurs confondus, d'ici la
fin d’année, pour otteindre entre 1500
et 2000 distributeurs en 2008.” Pour

atteindre ces objectifs, une poli-

fique commerciale progressive

est mise en place. Trois formarts de
produit sont disponibles, deux pour
le grand public et un profes-
sionnel. Des PLV, orange vif,
apparaitront  progressive-
menf chez les distributeurs.
Le fout couplé dunplan de
communication  décalé.
*Nous allons profiter du ca-
pital sympathie dont béné-
ficient les Québécois en
France, déclare Patrick
Hofman. Par ailleurs, le fait
de provenir du Canada, qui
possede un climaf assez
dur, donne une légitimité au
& oroduit” Bt le P-dg de
conclure: *Jig-A-Loo, ¢a fait
d rlre, mars au final, le produit
marche!”

Clofilde Chenevoy .

JIG-A-LOO : marque de produit lubrifiant/imperméabilisant, toutes citations



